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[ consumi sono fermi se non in contrazione. E il commercio — set-
tore nevralgico per l'economia e l'occupazione del Paese — chie-
de a sempre piu alta voce che le istituzioni sciolgano quanto me-

no "1 troppi laccl e laccioli”. A cominciare da quelli sulle promo-
zioni, Ci crede Confimprese

di Elena Reguzzoni

andamento delle vendite dei primi mesi
dell’anno non & stato certo confortante
e la mancanza all’orizzonte di iniezioni
contingenti — come gli incentivi — o strut-
turali — come la decrescita della pressio-
ne fiscale — a dare ossigeno a un rilancio

modo che le imprese, quando la situazione economica
si fa difficile, vi possano ricorrere senza complicazioni.
Questa legge quadro quindi & importante per elimina-
re ogni limite di carattere burocratico e temporale nel-
I'ambito delle vendite promozionali favorendo un mec-
canismo virtuoso volto alla ripresa.»

dei consumi, spingono diversi rappresentanti del tra-
de — associazioni come singole insegne - a rimette-

re a tema come leve anti-crisi I'urgenza
di interventi a livello di Sistema Paese. In
questo quadro si inserisce per esempio
I'impegno di Confimprese perché si arri-
vi a una semplificazione dei labirinti nor-
mativi in tema di promozioni. Un obiet-
tivo concreto, dal momento che 'asso-
ciazione — come sottolineato direttamen-
te dal presidente Mario Resca - «sta col-
laborando attivamente con I'Onorevole
Gava al progetto di legge quadro 4094
per 'armonizzazione delle vendite pro-
mozionali».

Mario Resca

Cosa auspicate che cambi, in particolare?
«Riteniamo che I'assenza di limiti al numero di prodot-

ti oggetto della vendita promozionale e
alla durata della vendita promoziona-
le, 'uniformita dei periodi in cui & pos-
sibile effettuare vendite promozionali e
I’assenza di obbligo di comunicazione al
comune rappresenterebbero un passo
importante volto a ridurre costi e tem-
pi per catene della distribuzione moder-
na che operano sull’intero territorio na-
zionale».

Cosa appesantisce di piu? La
mancanza di certezza sui tempi o di
omogeneita sui processi?

m_Per.ché ri_teneteI che qttl_est_a _iem- C ’]‘3 TROPPA «Le dison?lc)gteneita normati\llle cllfltetblc:jc-I
plificazione sia una leva anti-crisi? cano o rallentano sono quelle citate dal
«La congiuntura economica ha sancito un BUROCRAZIA Nuovo Testo Unificato sulla liberta di
2010 con vendite in molti settori a segno PER APRIRE impresa presentato al Governo lo scor-
meno per le imprese e gli indicatori per il so 10 marzo. |l testo stabilisce i diritti
2011 non sembrano delineare uno sce- ANCHE fondamentali delle imprese difenden-
nario molto diverso. Per favorire il rilan- UN SOLO done lo status giuridico, disciplinando i
cio serve pensare a uno strumento che PUNTO VENDITA rapporti con le istituzioni e le pubbliche

semplifichi e sburocratizzi il sistema or-
ganizzativo delle vendite promozionali in

amministrazioni e attribuendo agevola-
zioni di carattere fiscale. Tra i 18 artico-
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li mi preme sottolineare ’articolo 2 che difende iniziati-
va economica e concorrenza, sussidiarieta orizzonta-
le, semplificazione burocratica, norme certe sull’attivi-
ta di impresa, oneri procedurali relativi ad attivita im-
prenditoriale posti a carico della pubblica amministra-
zione tenuta a una maggiore trasparenza nell’ambito di
un apposito provvedimento legislativo».

Perché sostenete che le semplificazioni e la

liberazione darebbero slancio in particolare sul
commercio?
«E sufficiente ricordare che il commercio moderno e il
franchising rappresentano il 23% del Pil totale dei ser-
vizi prodotti in Italia e sono tra i pochi settori che con-
tinuano a crescere creando occupazione - sono qua-
si 5.400 i nuovi posti di lavoro che i soci Confimpre-
se creeranno nel 2011, per esempio -, mitigando cosi
in parte i dati sconfortanti relativi ai senza lavoro. Per
questo & necessario da un lato aumentare la flessibi-
lita e la produttivita del lavoro e dall’altro alleggerire la
pressione fiscale, semplificando le procedure ammini-
strative e fiscali e incentivando l'internazionalizzazio-
ne. In ltalia ¢’é ancora troppa burocrazia e i costi lun-
go l'intera filiera del processo produttivo sone molto
elevati. Per permettere al retail di svilupparsi e crescere
& necessario che si abbattano i costi dei processi logi-
stici e che si implementino le infrastrutture. Perché & di
lungimiranza, trasparenza e snellimento delle procedu-
re che le aziende oggi hanno un gran bisogno.

E per questo i grandi investitori stranieri - retai-
ler inclusi - hanno sempre meno interesse a investi-
re nel nostro mercato...

© Getty Images

E NECESSARIO PUNTARE SU UN MAGGIORE
COORDINAMENTO LEGISLATIVO
SUL TERRITORIO PER AVERE OMOGENEITA
NEI PROCEDIMENTI AMMINISTRATIVI

«C’e troppo burocrazia per poter aprire anche solo un
punto vendita. La forza del commercio a catena, stra-
niero o italiano che sia, & la capacita di espandersi a
macchia d’olio sull’intero territorio, ma se questa & az-
zerata dagli interventi e dal giogo fiscale, le insegne
estere non hanno alcun ritorno a investire nel nostro
Paese. Con la conseguenza che oggi, per effetto del-
la burocrazia, I'ltalia & esclusa dai primi 30 posti della
classifica dei Paesi dove & piu conveniente investire».

Voi auspicate un’armonizzazione, ma molti ri-
tengono che I'entrata in vigore del federalismo fi-
scale non aiutera, anzi. In che direzione andremo?
«Una cosa € certa: il commercio modernec ha bisogno
di un intervento strutturale e nell’attuale quadro, che
ha reso la materia del commercio di competenza del-
le Regioni, & necessario puntare su un maggiore coor-
dinamento legislativo sul territorio — che non significa
sminuire il ruolo delle Regioni, anzi! - per determina-
re omogeneita nei procedimenti amministrativi. Se ¢’
un coordinamento chiaro e forte tra le Regioni, anche
le azioni di recente intraprese per riqualificare il settore
- pensiamo soprattutto alla Direttiva Bolkestein - po-
tranno rappresentare il trampolino per rilanciare I'inte-
ro comparto».

Recentemente I’a.d. di Mediamarket ha auspi-
cato come volano anti-crisi “una defiscalizzazio-
ne per quelle imprese che investono e creano po-
sti di lavoro”, mentre Federdistribuzione sottolinea
l'urgenza di una vera liberalizzazione. Qual & il suo
punto di vista su queste due ulteriori proposte?
«Direi che sono valide entrambe le posizicni e Con-
fimprese, proprio per sua natura, auspica, da un lato,
la defiscalizzazione per le imprese che investono e di
conseguenza creano nuova occupazione sia per i gio-
vani sia per chi & fuoriuscito dal mondo del lavoro. Dal-
I’altro che si proceda nella direzione della pit comple-
ta liberalizzazione del mercato. Ben vengano, dunque,
maodifiche strutturali alla Costituzione - mi riferisco so-
prattutto al recente schema di legge costituzionale re-
cante modifiche agli artioli 41 e 118, comma quarto,
della Costituzione - se queste permettono al libero cit-
tadino di diventare una risorsa produttiva per la collet-
tivita, di considerare il bene comune non piti come un
monopolio esclusivo del potere pubblico, ma sogget-
to anche alla disponibilita dei privati. Non senza os-
servare che questo & solo un primo step verso la liber-
ta di impresa, che non pud non passare da un ancora
pill incisivo snellimento dei troppi lacci e laccioli anco-
ra esistenti». |
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