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Commercio al dettaglio. Per Istat - 1,6% a settembre, quinto mese consecutivo in rosso - In picchiata calzature ed elettrodomestici

In Zona recessione

Allarme degli operatori: pronte le proposte per il rilancio da presentare al governo

Consumi

Le previsioni sullaspesa

Variazioni % tendenziali - Dati in quantita
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| Fonte: Rapporto "Club consumo", novembre 2011 (Prometeia)

Emanuele Scarci
MILANO

Consumi indietro tutta. Ie-
ril'lstat,conil quinto datonega-
tivo consecutivo del commer-
cio al dettaglio, ha sostanzial-
mente ufficializzato I'ingresso
del nostro Paese in una nuova
fase recessiva. Soffrono in parti-
colare i prodotti non alimenta-
ri,al centro dellapoliticadelrin-
vio dell’acquisto.

A settembre I'indice desta-
gionalizzato Istat delle vendite
al dettaglio ha segnato un calo
dello 0,4% rispetto ad agosto
2011 e dell',6Go rispetto a set-

LE VENDITE

Soffrono di pit i piccoli
negozi (-2,8%) rispetto

alle catene commerciali
(+0,2%), balzo degli

hard discount (+2,9%)
LAROTTA

Bordoni : «La crescita passa

dalla ripresa della domanda
internax. Cobolli Gigli:
«Liberare le imprese dalle
ingessature burocratiche»

tembre 2010.

«Lasituazione dei consumié
pesante - commenta Luigi Bor-
doni, presidente di Centromar-
ca, che rappresenta I'industria
dimarca-Preoccupail prolun-
gato calo delle vendite, anche
dei generi di prima necessita.
Ci aspettiamo dal governo
Monti urgenti misure di rilan-
cio della domanda interna. La
riattivazione della crescita non
puo prescindere dalla ripresa
deiconsumi».

«Confermiamolanostracon-
vinzione - commentaGiovanni
Cobolli Gigli, presidente di Fe-
derdistribuzione - che sia ur-
gente impostare una coraggio-
sa politica di rilancio del Paese
che affianchi, al risanamento
dei conti pubblici, provvedi-
menti per la crescita centrati

sulla ripresa della domanda in-
terna. Dobbiamo ridare produt-
tivitae competitivita alle azien-
de rompendo l'ingessatura che
blocca il nostro sistema econo-
mico attraverso scelte che pro-
muovano una maggiore liberta
d’azione alle imprese».

Tutti gli operatori quindi
convengonochenoncisaracre-
scita se prima I'Italia non rilan-
ceraiconsumi interni. Per que-
sto & importante che «il Gover-
no - osserva Francesco Mon-
tuolo, vice presidente di Con-

fimprese, I'associazione del
commercio moderno e del fran-
chising - eviti di adottare prov-
vedimenti come l'ipotesi di ri-
toccare nuovamente I'Iva e
adotti invece misure che ridia-
no ossigeno al potere d’acqui-
stodelle famiglie. Ma cisono an-
che riforme a costo zero: le
aperture dei negozi alla dome-
nica, il part-time flessibile, nor-
me che agevolinol'avvioal lavo-
ro per giovani e donne, meno
burocrazia che mortifica gli in-

vestimenti e lavvio di nuove
imprese».

A questo proposito, secon-
do indiscrezioni, le organizza-
zioni dell'industria di largo
consumo, di marca e della di-
stribuzione starebbero metten-
do a punto una proposta della
filiera, con I'assistenza di Ref e
Boston consulting group, che
puntaal rilancio dei consumi e
che verra presentata a un con-
fronto con il governo. Forse la
base dipartenza potrebbe esse-
re quella di Indicod-Ecr, I'ente
che raggruppa 3smila aziende
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industriali e distributive deibe-
nidiLargo consumo, cheinpri-
mavera, sempre con la consu-
lenza diBeg, propose al gover-
no Berlusconi (senza ricevere
risposta) una politica di soste-
gno diretto ai consumi per le fa-
miglie abassoreddito configli,
il rilancio dell'occupazione
femminile e un nuovo pro-
grammadiliberalizzazioni del-
larete distributiva.

Tornando in dettaglio ai da-
tiIstat, nei primi nove mesidel
2011, le vendite di alimentari
hanno segnato un incremento
dello 0,19 e quelle di prodotti
non alimentari un calo
dell’;,2%. Nellagara fra chisof-
fre di piu la spunta il canale
commerciale dei piccoli nego-
zi che registra, su base annua-
le, un tonfo del 2,8% mentre la
grande distribuzione segna un
mini rialzo dello 0,29. Con gli
hard discount che fannola par-
te del leone, +2,9%: un altro ef-
fetto della crisi, ma anche
«unatendenza pericolosa-av-
verte Sergio Marini, presiden-
te della Coldiretti - perche al
basso prezzo spesso corrispon-
de una bassa qualita: il rispar-
mio e solo apparente e oltre un
certolimite aumentanoirischi
di nutrirsi con alimenti di con-
tenuto scadente».

Nella graduatoria merceolo-
gica del non food, le calzature
fanno il passo del gambero con
un -6,7% su base annuale, gli
elettrodomestici e I'elettronica
di consumo arretrano del 4,6%
e I'abbigliamento del 4,2. Para-
dossalmente si difendono me-
glioiconsumivoluttuari: profu-
meriae prodottiper lacuradel-
la persona segnano -0,4% men-
tre gioielli e orologeria -0,8%.

L'Ufficio studi di Confcom-
mercio annuncia che siamo
entrati in una fase recessiva
dei consumi nonostante «il ca-
lodeifatturatidimolte impre-
se abbia spinto diverse di loro
ad applicare con estrema cau-
tela gli aumenti derivanti
dall'innalzamento al 21%
dell’aliquota ordinaria. Il siste-
ma produttivo-distributivo,
quindi, ha traslato in avanti
I'incremento dell’imposta in
misura inferiore alle attese».

Sara recessione profonda?
Forse la prova generale l'avre-
mo coniconsumidi Natale, fon-
damentali per i bilanci di molti
comparti produttivi. «Prevedia-
mo - dichiara Pietro Giordano,
segretario generale di Adicon-
sum - un calo del giro d’affari a
Natale compreso trail5eil10%,
dovuto sia alla crisi economica
sia alla tendenza delle famiglie
a utilizzare le tredicesime per

far fronte ai debiti accumulati
nel secondo periodo dell’anno,
compresi i pagamenti delle
utenze domestiche che hanno
registrato aumenti ben al di so-
pradell'inflazione».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Si parla di noi

Pag.




