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DAL 23 AL 26 OTTOBRE A FIERAMILANO LA MANIFESTAZIONE CHE CREA NUOVE OPPORTUNITA DI LAVORO

Franchising & Trade: [V
caprtale della nuova im

lano e la
drendrtoria

Tra gli espositori imprese di ogni settore del commercio e dei servizi

uattro giorni

per diventare

imprenditori.

Queste le pre-

messe della
242 edizione di Franchi-
sing & Trade, fiera dedi-
cata al franchising in ca-
lendario dal 23 al 26 ot-
tobre nei padiglioni di
fieramilano, a Rho, or-
ganizzata da Fiera Mila-
no Expocts.

Un appuntamento ormai fis-
so con il settore, e che ha due
protagonisti: da un lato i
franchisor, le imprese, gio-
vani o gia affermate, che si
presentano ai potenziali affi-
liati per crescere o consoli-
darsi ancora. Dall’altro gli
aspiranti franchisee. Un luo-
go di incontro quindi, dove
trovare numerose realta in
grado di esprimere e rappre-
sentare una gamma straor-
dinariamente ampia di set-
tori del commercio e dei ser-
vizi. Quanto al pubblico dei
futuri affiliati, a Franchising
& Trade troveranno non sol-
tanto le imprese con cui dia-
logare, ma anche preziosi
spazi di formazione e infor-
mazione. Per molti il fran-
chising rappresenta infatti
I'occasione di mettersi in
proprio, di diventare im-
prenditori per la prima vol-
ta, per uno start up in cui ab-
binare entusiasmo e profes-
sionalita. In questo contesto,
da non perdere 'opportunita
di arrivare gia preparati al-
Ievento, grazie alla Scuola
di franchising on-line: un
corso gratuito, in sei lezioni,
che ha gia raccolto oltre
1.100 iscrizioni. Le lezioni
possono essere consultate
sul sito www.lavoroeforma-
zione.it, vengono inviate via

posta elettronica agli utenti
registrati e saranno ripropo-
ste nel catalogo della fiera.
In manifestazione, inoltre
I'intero corso sara ripropo-
sto “dal vivo”.

LE REGOLE PER
METTERSI IN PROPRIO
Tra le novita di questa edi-
zione sul fronte della forma-
zione, per offrire un servizio
sempre pitt completo che
affronti ogni aspetto della
futura attivita lavorativa,
un’intera area di oltre 500
metri quadri sara dedicata al
progetto “Mettersi in pro-
prio”: un percorso attraverso
tutti i passaggi necessari
all’avvio di una nuova attivi-
ta imprenditoriale.

Qui trovera posto innanzi-
tutto il Teatro, destinato a
ospitare seminari, convegni,
workshop, a cominciare dal
Convegno di apertura, dal ti-
tolo Dall’'uvomo all'impresa.
L’area ¢ promossa dalla Ca-
mera di Commercio di Mila-
no e dalla sua azienda spe-
ciale Formaper, che saranno
presenti anche con uno spa-
zio dove gli aspiranti im-
prenditori/imprenditrici po-
tranno trovare orientamento
e informazioni sulle oppor-
tunita e sulle problematiche
relative all'avvio di un'attivi-
1a in proprio oltre a parteci-
pare gratuitamente al semi-
nario “Mettersi in proprio
nel franchising” che si terra
il 24 Ottobre dalle 14,30 alle
16,30 presso il Teatro.
Grande spazio anche per i
cosiddetti doctor: Doctor
“Shop” e Doctor “Me&My-
self”. In ciascuno studio,
due esperti affronteranno
con gli aspiranti impren-
ditori due aspetti fonda-
mentali della futura atti-
vita: con Doctor Shop si

iy
LN

analizzeranno il processo
di vendita e la relazione
con il cliente, per com-
prendere come si possa
trasformare la visita del
cliente in un’esperienza di
successo. Doctor Me&My-
self offrira invece un per-
corso di auto-valutazione,
perché ognuno possa
comprendere le proprie
attitudini e capacita im-
prenditoriali.

Sul sito www.franchi-
sing.fieramilanoex-
pocts.it nel box “Met-
tersi in proprio” tatte
le modalita per preno-
tare gli incontri.

COME ARRIVARE
A F&T

I polo fieristico di Fiera-
milano a Rho & comoda-
mente raggiungibile con
la metropolitana, che di-
spone di un'uscita all'in-
terno del complesso fieri-
stico e che collega diretta-
mente la nuova struttura
con il centro di Milano in
meno di 30 minuti.

Il nuovo polo é inoltre ser-
vito da ben tre svincoli au-
tostradali ed e dotato di un
elevate numero di par-
cheggi, oltre al vantaggio
della vicinanza all'aero-
porto di Milano Malpensa.

Si parla di noi
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IL FRANCHISING MATCHING PROGRAM

Matching Program é il no-
me del pregramma mirato a
potenziare il business degli
espositori e a favorire I'in-
contro con il pubblico ofti-
mizzando 'incontro fra deo-
manda e offerta. Ma come
funziona il Matching? Gia
attivo oggi sul sito di mani-
festazione, il programma
consente agli aspiranti
franchisee di pre-registrarsi
specificando i loro interessi
(tipologia di attivita, Parea
geografica in cui desidera-
no operare, entita dell’inve-

stimento): questi dati, in-
crociati con quelli degli
espositori, consentono di
fissare appuntamenti mirati
nel corse dei quattro giorni
della fiera. Anche gli espo-
sitori compilano on line la
propria scheda, con i dati
che descrivono I’attivita
aziendale. Interessante la
possibilita di fornire indica-
zioni aggiuntive come la
precedente esperienza, gli
abitanti del loro bacine
d’utenza o gli anni di durata
del contratto desiderato.

| brand presenti in fiera

Abytiamo, Adolfo Dominguez,
Adt Fire&Security, Agenzia di
viaggi Freelastminute, Agenzia
matrimoniale Meeting, An I'Arre-
da Negozi International Shopfit-
ting Magazine, Assofranchising,
Athmosfera, Atzori sas Bellesa,
Axon Baby College stl, Baby Yo-
gurt, Betheboss, Bimbi Belli,
Bluespirit Watches&Jewels, Biu-
kids, Brg Conlsultingé [Ejrekky srl,
.mEE]@ talia, Cadicagroup
spa Dip. Promotion, Camomilla
lalia, Carl’'s Jr., C’art, Casa Italia
Srl, Cellulopoli Srl, Challenge
Sport Srl, BWENE, Citypost Spa,
Clayeux Distribution Sa, Clicca-
franchising, Co.Ni.Man Divisione
Alimentare, Coin Spa, SNIMIE-
g3 Le Imprese del Commercio
Moderno, Consolato Americano
Utficio Commerciale, Crestcom
International Lic, Cultimo, Cycle-
band, Durex E Dr. Scholl, SlYTi-
YexemzEi, E.RA. Expense Re-
duction Analysts, Easy Catering,
Ecoveicoli, Edible Arrangements
Frutation, Eni S.P.A. Divisione
Gas & Power, Enny Monaco Ar-
gento ltaliano, Epc Store Srl, E-
Sold Srl, Esperienza Benessere
Srl, Eurekakids, Eurocity 1,2,3
Euro, Filanto, Fintime Player, Fo-
todigitaldiscount, Francesca,
Franchisekey Acfranchise.Tv/It,
Froots, Fryexpress, Gelato
Ice&Fruit, Genevieve Lethu,
Groupe Pronuptia, Gruppo Buf-
fetti S.P.A, Gruppo Torino Caffe
System, Hrd Training Group,
Husse, |l Carrozziere Lampo Stl,
|| SRFWENIE Business Media
Stl, Imago Shop And Fair, Info-
franchising.|t, IGIENT, Interior’s,
R\, Jrp Azfranchising, Jumbo
Screen, Kem International Fran-
chise Exhibition, La Tramontina
Mozzarelle Di Bufala Campana,
Lavoroeformazione.It, Lbm lfalia
Sri, Leader Mobile, Level, Liabel
Point, Lollipops, Lovamore, Luna
Express Pizza, Mail Boxes Etc.,
Marzialsport Snc, Mascalzone
Latino, NIMNMEGE Development

Italy Inc., Mectronic Srl, Megliox-
te, Marchio Reale Food Divisione
Reale Group Srl, Mfv Exposi-
tions, Microlog Srl, MRER ltalia
Spa, Millionaire, Mirtillo, Mister
Optik, Mondo Bambino, Mondoli-
bri Franchising, Moreal Camicie
Srl, My Sun Centri Sole E Dopo-
sole, Mycomm.Net, Nail Passion
Italia Srl, Naturhouse Srl, Nautil-
house Self Service Ship Chandler,
Nbb National Business Brokers,
Ninetnine Cent Paradise-Tutto A
99 Cent, No+Vello- N.1 In Hair
Removal, Nuna Lie, Nuova Vde
International Srl Automatic Free
Shop, Nuovevacanze, Oggettiva-
mentecasa Mertoli, Okfranchi-
sing.It, Olivia Violencia, Open-
shop 24-Laservideo, Orlo Ex-
press, Orocash, Outlet Del Kasa-
lingo, Oviesse Spa, Oxford
Group-International School Of
Milan, Pet’s Planet, Piccola Um-
bria Di Passeri Roberto, Piemme
ltalia Sas, Point 24H, Pp-Group,
Prestito' Case Srl, Progetto-
Energia Srl, Punto Fotovoitaico,
OMEGIENIE, Rds Retailing Deve-
lopment Service Srl, Retail & Fo-
od, Riccardo Corredi Franchi-
sing, Rossella Carrara, Sacea In-
dustrie Srl, Sbafo Scrokkopho-
ne, SSELEE Retail, Sfiziomi-
sto/Techfood By Sogabe Srl,
Shop Vision Stl, Shopping Plus,
Signarama, Slam, Smmart Post
Srl, Sosushi ltalia Srl, Sposi
Amo Wedding Planners, Stock
b2b Srl, Subway International
Bv, Supermercati Pellicano,
Sweetissimo Dolcezze Superlati-
ve, Tgo, The Jackpot Club, The
Original Poster Company, Ticket
Com, Tigella Bella Franchising
Srl, Travelbag Viaggi e Vacanze,
Tuttifranchising.It, Ubifrance lta-
lia, Upim, Vendimi Srl, Vetrina
S.P. Espositori e Attrezzature per
Negozi, Vitaldent, Whitesun Spa,
Wonderful Sport System, Work
And Clean, Xo’ Officina Tessile,
Xpress Srl, Yo-Yogurt Sas Di
Laino Daniele Attilio & C., Zucchi.
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