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& DEL CONMERCID MODERNO

Lagrisie il cambin gl abitudind

Le famiglie hanno speso pdco
e solo per beni che durano nel tempo

Risparmiano sullaspesaalimentare
al supermercato, rinunciano al capo
di abbigliamento allamoda, spendo-
no meno anche per i detersivi, i gio-
cattoli, e finanche per i prodotti far-
maceutici. Le famiglie italiane nel-
I'vitimo anno, dal terzo trimestre
2010 al terzo trimestre 2011, hanno
tiratolacinghiaerisparmiatosutut-
ti quei beni che tecnicamente ven-
gono chiamati «non durevoli». EFl-
stat, nel diffondere i dati sul Prodot-
to interno lordo del periodo luglio-
settembre 2011, a parlare di «forte
calo» per i consumi meno duraturi
delle famiglie. Se siguardainveceal
complesso della spesa, sempre nel-
I'arco dell’'vitimo anno, risulta leg-
‘germente aumentata, +0,3%, ma a

tenere sono soprattuttoi serviziper
i quali gli italiani hanno speso I'1,6%
in pib. Segno positivo, ma per appe-
na uno 0,4%, per i beni durevoli. In-
somma, se si deve spendere si pun-
ta acid che proprio serve. E soprat-
tutto pud durare nel tempo, come il

, frigorifero, il mobile, la bicicletta, il

televisore, per citare alcuni dei pro-
dotti classificati dall'lstat nel panie-
re dei cosiddetti beni «durevoli»,

Analizzando invece i dati su base
congiunturale, sitornaaqueitre me-
si difficili per I'ltalia, luglio, agosto e
settembredi quest'anno. Lafamiglie
hannorisposto diminuvendoiconsu-
mirispetto al trimestre precedente.
Di poco, un - 0,2%, che perd segnala
undisagiodifondo, Lallarme & con-

fermatoda «Nelle pri-
me due settimane di dicembre i no-
striassociatiin particolarele catene
in franchising del non food, hanno
registrato un calo delle vendite che
inalcuni comparti @ arrivatoal 10%»,
avverte il presidente YEIGFLEEE.
«Nell'attesa di valutare l'impatto
della manovra - dice - le famiglie
hannorinviato gli acquisti o addirit-
turarinunciato. Non sappiamo sein
settimanacisaraunrecupero, il sen-
tore &dicalo per tuttoil periodo na-
talizio». Anche il Natale, dunque, si
annuncia «low cost», con una spesa
perlacenadellavigiliaeperilpran-
zo di Natale che sara di 2,3 miliardi
di euro, il 19% in meno rispetto allo
SCOrso anno.
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