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Lo shopping al supermercato. La crisi colpisce panettone e spumanti

E. il carrello delle feste
diventa piu leggero

Emanuele Scarci
MILANO

s Al supermercato il Natale
& pitt magro. Prima ancora che
scattasse la manovra fiscale il
consumatore ha anticipato la
strategia del risparmio taglian-
do acquisti tipicamente natali-
zi: panettone, torrone, cioccola-
to, zamponi, spumante e cham-
pagne, cotechini e frutta secca.
Malacrisiinrealtasvuotatutto
il carrello e non solo quello del-
le feste. Nel periodo compreso
tra il 13 novembre e il 4 dicem-
bre, le vendite, a volume, di pa-
nettoni e pandori sono crollate,
in supermercati e iper, del 25%;
quelle di spumante, zamponi e
frutta secca del 10%. La spesa
complessivadialimentare ebe-
vande,secondo lerilevazionidi
Symphonylri, dimagrisce, avo-
lume, del2,3%. Le vendite totali
della grande distribuzione nel-
le tre settimane hanno registra-
to vendite per 3,2 miliardi, con
un +0,7% ma solo per effetto di
un’inflazione salita al 3,19. Le ri-
levazioni peraltro segnalano
una brusca impennata del giro
d’affari degli hard discount.
Nel complesso, Federconsu-
matori e Adusbef stimano un
contrazione dei consumi del
7%, dopo il-129% del 2010.
INERGEE, presidente di
ConfimpreseNERN ISRV
del commercio moderno e del
franchising, sottolinea che fino
alla terza settimana di dicem-
bre «le catene in franchising,
delfood e del non food, registra-
vano un calo delle vendite vici-
no al10%. Non sappiamo se nel
corsodiquestasettimanasima-
nifestera un robusto recupero,
peraltro improbabile, ma i no-
striassociati ritengono possibi-

le per il periodo natalizio unca-
lo sensibile del giro di affari».
Anche Livio Martucci, anali-
sta di Symphonylri, ritiene
che «i numeri delle settimane
precedenti sono molto pesanti
e unrecupero é altamente im-
probabile, anche se la crisi fa
scivolare in avanti gli acquisti.
E comunque certo che per i
prodotti da ricorrenza partira
da subito una campagna pro-
mozionale, con sconti anche
del 40%». Insomma il fattore
convenienza fara la differenza

Il carrello di Natale

Vendite di prodotti alimentari natalizi e totali
Periodo dal 13 novembre al 4 dicembre 2011

Fonte: Symphonylri

nelle scelte dei consumatori.
«Di certo - aggiunge Martucci
- Natale non premiera chi ha
aumentato i prezzi».

«I nostri associati - osserva
Erancesco MontuoloRyW sy
sidente di @M - Ci ri-
fersciono che le prime due set-
timane di dicembre sono state,
per il non food, drammatiche:
nell’attesa di valutare I'impat-
to della manovra fiscale le fa-
miglie hanno rinviato gli acqui-
sti. Ora le catena commerciali
sperano che ci sia un recupero
fino a Natale». Quest’anno il
monte tredicesime degli italia-
ni si ridurra in seguito all’au-
mento di cassa integrazione e
disoccupati: nelle tasche deila-
voratori, secondo Federconsu-
matorie Adusbef, sono piovuti
35 miliardi, mediamente poco
piu di 600 euro pro capite per
pensionato e 1.400 per dipen-
dente. Ma solo 4,4 miliardi en-
trano nel budget delle festivita
edellaspesa alimentare.

Dall'ultimaindagine di Sym-
phonyIri sui consumi di Nata-
le, emerge che il 66% degli ac-
quirenti ha almeno una lista
deiregali o dei prodotti per au-
toconsumo, e uno su due pen-

sa di spendere la stessa cifra
dell’anno scorso. L'8% pensa
di non spendere piu di so euro
mentreil339% prevede unaspe-
samedia di 32 euro per regalo.

Caramelle
2.867.238

Cosa sceglieranno o hanno gia
acquistato gli italiani? In cima
allalista dei regali, nel 49% dei
casi, ci sono i libri, seguono i
prodotti perlacuradellaperso-
na con il 44% e i giocattoli con
il 37%. I doni che pero strappe-
ranno una crescita reale sono,
per Federconsumatori, quelli
dell’elettronica di consumo,
+29% (trainata dal passaggio al
digitale di alcune aree del Pae-
se). Negative invece la previ-

ULTIMI GIORNI
Federconsumatori

e Adusbef stimano un calo
delle vendite del 7%
Inarrivo maxi-sconti

per invertire la tendenza

sioni per il settore turistico,
ma in particolare per abbiglia-
mento e calzature, -11%; mobi-
li, arredamento per la casa ed
elettrodomestici, -14%; profu-
meria e cura della persona,
-5%; giochi e giocattoli -1%.
Nonostante lacrisi, il pranzo
di Natale e il cenone di Capo-
danno rimangono ancora sim-
boli intoccabili? Per Coldiretti
solo un italiano su dieci (I'119%)
tagliera la spesa per alimentari
a Natale mentre il 429% rispar-
miera sui divertimenti e il 0%

Numero di pezzi e variazione %

Frutta secca

1.828.537

-10,2%  Cotechini, Zamponi
945.976

-10,0%

TOTALE
1.397.205.246
-2,3%

I

sull’abbigliamento. Questo do-
mostra la maggiore tenuta del-
la spesa alimentare rispetto
aglialtribeni.
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