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UNIVERSITA' |ERI LE PREMIAZIONI. PELLEGRINI: «UN SUCCESSO»

Master in Store Management
Gia assunto I'80% dei giovani

g

Antonella Del Gesso

11 Si & conclusa con successo la
quartaedizione del Masterin Sto-
re Management della Ristorazio-
ne di marca promossa dall'lbfit
wawirrdwzwiitie da Confimpre-
se. Infatti ben 1'80% dei giovani
che hanno partecipato € gia stato
assunto nelle aziende in cui han-
no svolto lo stage e i restanti sono
in trattative con altre societa.

A riferire dei risultati del corso,
organizzato dalla Facolta di Eco-
nomia - Area Marketing e spon-
sorizzato da Flunch, Vera 135703,
Autogrill, McDonald’s, @Sen-
i e Ikea, & il direttore scientifico
del Master Davide Pellegrini,
nellambito della cerimonia di
consegnadeidiplomi ai 25 ragazzi
che lo hanno frequentato. «Siamo
molto soddisfatti di un’iniziativa
che si migliora di anno in anno.
Infatti alla prossima edizione si
sono mostrate interessate anche
altre imprese, andando cosi a raf-
forzare un progetto che hal'obiet-
tivo di dar vita, sul modello fran-
cese, a un centro di formazione
manageriale stabile nella ristora-
zione».

A premiare i candidati che han-
no terminato il Master in giugno,
dopo 8 mesi di corso suddivisi in 4
di aula e 4 di stage in azienda con
frequenza obbligatoria e a tempo
pieno, con alternanza tra la forma-
zione teorica e quella pratica, &%}
EYBChet Express
e consigliere
Confimprese. «Alnostro paese ser-
vono figure professionali all’altez-
za dello sviluppo di cui necessita il
mondo della ristorazione in fran-
chising, troppo poco sfruttato viste
leenormi potenzialiti che hail ma-
de in Italy». Ecco perché, sempre
secondol’ad, ébene puntare su gio-
vani motivati, orgogliosi e con una

Store Management | partecipanti del master.

preparazione specifica.

A testimoniarlo anche Silvia
Calchi Novati, responsabile for-
mazione di ERZo@sll Italia: «Le-
sperienza € sicuramente interes-
sante in quanto ci permette un
confronto con il mondo accade-
mico e portaidee giovaniefresche
alnostrointerno». Infatti, aggiun-
ge SerenaClerici, Food Safety Spe-
cialist di Ikea «il contatto con
Tuniversita ci permette di attin-
gereaun bacinodipersone ad alto
potenziale».¢
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