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L'AFFII.lAZIONE COMMERClALE E CRESCIUTA DEL 2%

Metter'81 in pI‘()pI‘lO
con un marchio

famoso e affidabile

11 franchising compie 40 anni: una formula
vincente per gli affari e l'occupazione

' /7 antiene le posizioni e
1%/ continua a crescere,
4 ' __nonostante la flessio-
ne dei consumi. Il franchising
si rivela una formula vincente
e matura anche nei periodi di
crisi. In Italia ha 40 anni, ma
nacque in Francia e Stati Uniti
proprio nell’anno della grande
crisi, il 1929. Di fronte ai tanti
segni meno (di pil, consumi,
esportazioni e produzione) e
di fronte alla chiusura di tanti
piccoli negozi familiari, il fattu-
rato dell’affiliazione commer-
ciale riesce a tenere e cresce
dell’l,7%, cosi come crescono
anche gli imprenditori che si
lanciano in questo settore
(+2%). Sintomo che la formula
del mettersi in proprio insie-
me ad altri, per realizzare nuo-
ve reti distributive, paga.

Identikit delle reti

Secondo l'ultimo rapporto As-
sofranchising con ’Osservato-
rio e Quadrante, il settore sta
sfiorando i 22 miliardi di giro
d’affari, con quasi un migliaio
di insegne operative, e con cir-
ca 54mila punti vendita, che
danno lavoro a oltre 180mila
persone. La formula & molto
forte nel Nordovest (quasi il
40%), e si distribuisce in modo
omogeneo per la restante par-
te su tutto il territorio naziona-
le. Piemonte, Lombardia, Ve-
neto e Lazio pesano piu del
58%. Tra i settori prevale la
Gdo food (alimentari) con ol-
tre un quarto della torta, se-
guita da turismo (9%), immobi-
liare (8%), abbigliamento adul-
ti (7%), servizi specialistici

(6,8%), intimo e ristorazione
rapida (entrambe al 5%). Que-
sti sei settori superano il mi-
liardo di giro d’affari ciascuno.
Ma il settore si allarga a una
miriade di attivita: dalle agen-
zie matrimoniali alle erboriste-
rie, dalle lavanderie alle gelate-
rie, dalla telefonia ai centri
estetici, dalle librerie agli asili,

dalle ludoteche alla consulen-

za aziendale. Tra le new entry

igiochi e le scommesse.

Leregole

Il franchising in Italia sta per
compiere 40 anni: nasce il 18
settembre 1970, quando viene
aperta Gamma, la prima rete
con una decina di affiliati nel
campo della grande distribu-
zione. Da allora & stato un cre-
scendo. Certamente la formu-
la non & per tutti, ma é eviden-
te il suo contributo alla cresci-
ta di attivita, di business, di oc-
cupazione e anche di una nuo-
va generazione di imprendito-
ri. Il franchisor, infatti, I'azien-
da che lancia la rete, & titolare
di un servizio, di un prodotto e
di un marchio noto, su cui inve-
ste in termini di affidabilita e
di visibilita. Il suo obiettivo &
trovare aspiranti imprendito-
ri affidabili con cui condivide-
re la formula commerciale e
stendere un piano di sviluppo
in affiliazione con altri piccoli
imprenditori (franchisee), che
diventano a loro volta respon-
sabili di catene. Il segreto &
quello di affiliarsi a un mar-
chio molto noto, ma per non
cadere in trappola & necessa-
ria una forte competenza im-

prenditoriale e il rispetto di
clausole contrattuali precise.
Finita ’epoca del franchising
della stretta di mano, ora i con-
tratti sono molto dettagliati e
seritti. Il punto di riferimento

_che regola I’attivita in Italia &

la legge 129 del 2004 mentre
un prezioso lavoro di coordina-
mento e sostegno & svolto dal-
le associazioni: Assofranchi-
sing, la storica associazione a
sua volta socio fondatore della
Federazione europea del fran-
chising, #MTANERG, che riu-
nisce soprattutto imprese di
alta gamma, e la Fif (Federa-
zione italiana franchising).
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Istantanea in cinque numeri

CARTA D'IDENTITA DEL FRANCHISING, 2009

21,8

Giro d'affari

insegne
operative
italiane

53313

Punti vendita
in italia

180.525

Addetti occupati

Punti vendita

Fonte Osservatorio Assofranchising

'y 6.091

italiani all’esterc

Il termometro delle aspettative, i settori da tenere d'occhio

PROSPETTIVE DEI SETTORI DEL FRANCHISING NEL 2010, -
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