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Caro direttore,

dall’ultimo rapporto
trimestrale di Unioncame-
re emerge un quadro in
flessione del 2% per il com-
mercio in termini di fattu-
rato e di vendite. Ma si di-
ce anche che il 56% degli
operatori, soprattutto i piu
grandi, non ha riportato si-
gnificative variazioni delle
attivita. Mi preme sottoline-
are che in realta il commer-
cio a catena ha tenuto me-
glio I'urto della crisi rispet-
to al dettaglio, creando po-
sti di lavoro e aprendo nuo-
vi vendita su tutto il territo-
rio. Gli ultimi due Rapporti
sull’occupazione Confim-
prese sottolineano la buo-
na tenuta del retail, tanto
che i nostri associati preve-
dono di creare 5.370 nuovi
posti di lavoro nel 2011 e
di aprire 1.152 punti vendi-
ta in tutta Italia pari al
+28,2% sul 2010. Dobbia-
mo essere fieri di questa
evidenza che dimostra I'uti-
lita e la forza del lavorare
in rete e fa la differenza
rispetto al commercio tra-
dizionale.

Il problema vero &, sem-
mai, la scarsa considerazio-
ne in cui la politica sembra
tenere il commercio senza
avere una visione compiu-
ta del suo ruolo e della sua
capacita di generare valo-

re. Per sviluppare catene di
negozi e marchi, attrarre in-
vestimenti e  centrare
I'obiettivo di un rapporto
deficit-Pil del 2%, come ha
sottolineato Mario Draghi
piu volte, & necessario met-
tere in atto un’importante
serie di liberalizzazioni e
una maggiore flessibilita
del sistema. In questo mo-
do si aiuterebbe il mercato
interno che mostra segnali
di debolezza, aumentereb-
bero le possibilita di lavo-
ro, si sosterrebbero i consu-
mi.
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