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Le aziende della distribuzione
puntano sulla formazione

= Nonostante la crisi le ariende
della distribuzione puntano sulla
formazione. L'Universita degli
studi di Parma rinhova le par-
tnership dei propri master «su
commessa» nelf'area retail. Ma-
ster «su commessa», cioé nati
sul richiesta delle imprese che [i
sostengono finanziariamente.
Master in store management
della ristovazione di marca, i
master in ristorazione dell'Uni-
versita di Parma e Confimprese
apre anche ai diplomati con
esperienza nel settore,

Glunto alla sua 4° edizione, gra-
zie al sostegno di aziende leader
nelia ristorazione moderna, i
master apre le porte anche al
diplomati ad alto potenziale che
abblamo maturato  almeno
un'esperienza biennale del set-
fore della ristorazione. Come
commenta il direttore scienti-
fico, Davide Pellegrini, «lidea &
venuta dallesperienza francese
di corsi di perfezionamento che
al fianco di neolaureati accol-
gono diplomati con esperienza
comprovata e un elevato po-
tenziale», Ovviamente i posti so-
no limitati perché il master ri-
mane un prodotto post laurea
ma lopportunita & unica.
Obiettive del progetto & quelio di
formare figure professionali che
possano in futuro occupare ruoli
di responsabilita nei punti ven-
dita della ristorazione commer-
ciale e collettiva. Partner fon-
datori e sponsor dell'iniziativa

sono Autogrill, McDonald's, Chef
Express, Flunch, Vera-Ristd,

I corso si svolgera da novembre
2009 a giugno 2010 per un totale
di quattro mesi d'aula pil quat-
tro mesi di stage retribuito.

| candidati devono inviare il prio-
prio curriculum a masterinristo-
razione@unipr.it. Per informa-
zioni, www.masterinristorazio-
ne.com.

Master in distribuzione beverage
{Horeca Distech). Nato 10 anni
fa, da ur'idea di ttalgrob e Afdb -
Associazione per la formazione
nella distribuzione heverage - di
cui fanno parte marchi presti-
giosi come Campari, Heineken,
Sanpellegrino, San Benedetto,
Pepsico, Peroni, Ferrarelle, Bi-
scaldi, Gruppo Haliano Vini, Pa-
90, Iri Infoscan e Conserveltalia -
'Horeca Distech punta forte-
mente al ringiovanimento delle
risorse manageriali di un settore
storico dell’economia italiana co-
me quelio della distribuzione di
bevande.

L'Horeca Distech rappresenta
un'esperienza senza precedenti
nel panorama universitaric ita-
ltano e soprattutto unico corso di
riferimento per il settore della
distribuzione di bevande, che in
dieci anni di attivita ha contri-
buito alla formazione di oltre 200
giovani imprenditori, manager e
tecnici ad alto profilo, fortemen-
te specializzati, in grado di in-
serirsi  immediatamente neile
funzioni trade, marketing e ven-

dite delle maggiori aziende ia-
liane della distribuzione e pro-
duzione di bevande.

Grazie allo streftissimo legame
con it mondo delle imprese, che
finanziano direttamente ed in-
teramente il corso, il Distech of-
fre realmente {'opportunitd di
imparare una professione. La
proposta formativa prevede 800
ore di lezione ripartite per aree
tematiche intercalate da altret-
tante ore di stage ~ per un totale
circa 5 mesi da effettuare in tre
momenti differenti della prepa-
razione - € visite formative pres-
so le principali aziende soste-
nitrici delliniziativa, per impa-
rare «sul campo» il linguaggio
del beverage.

L'undicesima edizione delPHore-
ca Distech si rivolge a 25 giovani
laureati (laurea triennale o spe-
cialistica), laureandi o diplomati
(con esperienza favorativa alme-
no biennale nel food & beverage)
che desiderino implementare le
proprie competenze.

Per informazioni www.corsoho-
reca.com. | candidati devono in-
viare il prioprio curriculum a ho-
reca@unipr.it

Master in retai :
L'Associazione della distribuzio-

ne moderna - che raccoglie’

Coop, Conad, Esselunga, Auchan
Carrefour e tutti gh altri leader
della distribuzione moderna -
'Universita di Parma conferma-
no ta partnership per il corso di
specializzazione post-laurea sul

mondo det retail.

Un anno tra aula e azienda, do-
centi d'eccellenza e stage presso
le pilt importanti insegne del pa-
norama retail. Questa la formula
di successo del master Adm in
retail management, giunto alla
sua sesta edizione che prenderd
il via it prossimo autunno.

Con questo master FUniversita di
Parma e Adm intendono con-
fermare la propria connotazione
distintiva nel panorama dei corsi
di specializzazione post-laurea; il
master infatti si distingue rispet-
to alf'offerta di altri prodotti for-
mativi per:

- le borse di studio e le relazioni
con le imprese: le aziende as-
sociate Asm, a testimonianza
della forte collaborazione mondo
aziendale-master, mettono a di-
sposizione 20 borse di studio del
valore del 50% della quota di
iscrizione.

- Lattivita di Placement: it master
segue i partecipanti nell'inseri-
mento nelle aziende. Ad 0gql le
edizioni precedenti vantano oitre
i1 90% di inserimenti aziendalia 6
mesi dal termine del master.

- | crediti universitari: al termine
del percorso saranno riconosciy-
ti crediti universitari (il numerg
potra essere determinato sojp a
posteriori) spendibili per percor-
si speciatistici.

Per informazioni, wwwre-
fail-master.com. | candidati de-
vone inviare il prioprio curticy-
lum a retail@unipr.it
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