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Le InPRESE DEL COMMERCI0 MODFRNO

Un accordo con Confimprese

UniCredit aiutera

le start-up

del franchising

Emanuele Scarci
MILANO

sw Pill credito per i nuovi
imprenditoridel commercio
e per quelli gia operativi.
Con un accordo quadro na-
zionale che firmeranno lune-
di 12 settembre, @ENIADTE-
s e UniCredit mettono a di-
sposizione delle reti franchi-
sing finanziamenti e servizi
"su misura" per aiutare le
start up, sostenere investi-
mentiper il restyling del pun-
to vendita, fornire capitale
di funzionamento.

Tutto sotto 'ombrello del
franchisor, il titolare del
brand e della catena commer-
ciale.Nonc’éuntettoal credi-
todisponibile e itassisaranno
dimercato. Mal’accordoéim-
portante perche rientra nel
"sistema" e nella logica del
franchising e del traino forni-
to dai franchisor. E poi perche
isoci di Confimprese rappre-
sentano oltre 3zomila punti
vendita con circa 30 miliardi
di fatturato. Inoltre nonostan-
te la crisi dei consumi, la for-
mula dell’affiliazione vive
una fase di crescita intensa,
tanto che nel 2012 i brand ade-
renti a Confimprese, dovreb-
bero aprire oltre 1.300 nuovi
negoziconGmilapostidilavo-
ro. Dopo i 1152 che verranno
inaugurati entro la fine del
2011, con una crescita del 289
e 5.310 nuovi posti dilavoro.

«L’accesso al credito - os-
serva INERBIERE, presiden-
te di Confimprese - & sempre
stato I'anello debole per ’av-
vio di nuovi negozi affiliati. 1l
micro-imprenditore, ’aspi-
rante franchisee, spesso non
ha garanzie sufficienti per ot-
tenereil fidonecessarioe apri-
re il punto vendita. Il franchi-
sor, il titolare del brand, aiuta
il franchisee nell’ottenere il
credito, pur rimanendo le ga-
ranzie elanegoziazione del fi-
doacaricodeicontraenti,affi-
liato e istituto di credito».
Quindi la banca tiene conto
del merito creditizio del pro-
ponente ma anche dellastoria
edelruolodelfranchisor.

«La partnership tra Con-
fimprese e UniCredit - dice
Roberto Nicastro, direttore
generale di UniCredit- sipro-
pone come punto di riferi-
mento per interpretare le for-
me piu dinamiche ed evolute
della distribuzione moderna
quali modelli di aggregazio-
ne fra Pmi che, facendo rete,
possono sfruttare economie
di scala e di scopo. Il nostro
grupporitiene che il modello
del franchising continui a es-
sere particolarmente indica-
toperlosviluppo delladistri-
buzione in Italiay.

UniCredit ha una ventina
di accordi operativi con al-
cuni big franchisor, come

Enel.S}, gruppo Mondadori,
Carpisa e e 1.600
nuove iniziative imprendi-
toriali finanziate.

«Spesso - sottolinea Resca
- gli aspiranti affiliati sono ex
titolari di negozi che preferi-
scono switchare sul franchi-
sing o chehanno ceduto I'atti-
vitaacausadella crisi. A tuttii
micro-imprenditori i brand
garantiscono una gestione
commerciale pit moderna at-
traverso procedure collauda-
te, un buon rapporto prezzo-
qualita del prodotto e si occu-
pano del marketing e della
pubblicitay.
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Resca: «Fidi pitl veloci

ai micro imprenditori ma
sotto l'ombrello del brand»
Nicastro: «Con l'affiliazione
commercio pill moderno»

I consumi in Italia sono de-
stinati a sgonfiarsi ulterior-
mente: fino a che punto & so-
stenibile la crescita del fran-
chising? «Per molti anni - os-
serva Resca - si avvantaggera
del processodiriduzione del-
la polverizzazione commer-
ciale. Ma, in realta, la crescita
potrebbe risultare anche piu
sostenuta se in Italia si elimi-
nassero tutte quelle barriere

erette dalle corporazioni con-
trolaliberalizzazione delle li-
cenze e delle aperture. Nella
precedente versione dellama-
novra governativa erano stati
depennatiivincolialle apertu-
re, salvo poi scomparire.
Un’occasione mancata.
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Accordi operativi

UniCredit ha unaventina di
accordi operativi con alcuni big
franchisor, come Enel.Si,
gruppo Mondadori, Carpisae
Yamamay e 1.600 nuove
iniziative imprenditoriali
finanziate.

B53mila

Negozi affiliati
Inltaliailfranchising éuna
realta consolidata: rappresenta
oltre 53mila punti vendita con
oltre 180mila addetti.

1.300

Nuove aperture
Nel2012ibrand aderentia
Confimprese dovrebbero aprire
1.318 nuovi negozi(1.152nel
2011) con 6mila posti di lavoro.
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