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DIBATTITO GARY KOTZEN, VICEPRESIDENTE DI COSTCO: «COINVOLGERE ANCHE | PRODOTTI CHE ARRIVANO DAL TERZO MONDO»

Filiera di qualita? Ecco come

Gian Luca Zurlini

I Fra grande distribuzione e in-
dustria i rapporti sono di col-
laborazione e di conflitto allo
stesso tempo. Ma € possibile tro-
varesoluzioni condivise checon-
sentano sia di sviluppare la so-
stenibilita della catena produt-
tiva che la creazione di un mag-
gior valore aggiunto ottimizzan-
do l'utilizzo della filiera alimen-
tare.

Sonoquesti glispunti uscitidal
convegno organizzato ieri matti-
na nell’ambito di Cibus da «Food
magazine» e dalla Fiera di Parma
sul tema «Pia valore alla filiera: il
futuro dei rapporti traindustria e
distribuzione». Una tematica di
grande attualita, anche se,come €
risultato da uno studio presen-
tato dal direttore di TnsItalia Ste-
fano Carlin, la sostenibilita am-
bientale e economica della filiera
alimentare, almeno in Italia, non
¢ uno degli obiettivi principali
perseguiti, sia dallindustria che
dallagrandedistribuzione, anche
seiltemaé comunque tenuto pre-
sente dalle due «controparti».

Mutti, esempio di filiera virtuosa

Dopo che Gary Kotzen, vice-
presidente di Costco, haillustrato
le grandi possibilita di sviluppo
che puo offrire la costruzione di
una filiera che coinvolga anche i

Cibus 2010 Gary Kotzen ¢ intervenuto I convegno sulla filiera di qualita.

prodotti che arrivano dai paesi
del cosiddetto Terzo mondo € ini-
ziato il dibattito. Il Ceo dellaMut-
ti, Francesco Mutti, haillustratoil
caso «virtuoso» dell’azienda par-
migiana nella costruzione di una
filiera di qualita: «Tre sono i fat-
tori per la creazione di una filiera
di qualita che parta dai produt-
tori agricoli e arrivi ai consuma-
tori. Il primo & la chiarezza delle
regole tra i fornitori e I'industria,
cui va abbinata la credibilita del
rapporto costruita con una con-
tinuita negli anni e un patto di
filiera nel quale si stabiliscono i
prezzi e le qualita richieste per
tempo € non si va a rinegoziare
ogni volta a seconda delle con-
dizioni del mercato. Infine, da
parte dellindustria &€ necessario
un investimento che, anche a
fronte di costi maggiori, € la ga-
ranzia della qualita finale del pro-
dotto».

Lefiliere ecosostenibili

Il presidente di Kraft Italia
Vincenzo Di Natale ha ricordato
che «in Italia la Kraft ha avviato
due progetti di sostenibilita. I
primo € con DHL e Trenitalia per
sviluppare il trasporto su treno e
naveascapitodiquellosugomma
periprodotti Simmenthal ele sot-
tilette. Dopo un avvio complicato
in un anno é stata ridotta di 180
mila chilometri la quota del tra-

sporto sustradacon costiridottie
vantaggi ambientali. Un altro
progetto & per i risparmi di carta
interni, arrivati in un annoal 40%
anche con accorgimenti semplici
come la riduzione delle stampan-
ti nei magazzini». Il direttore ac-
quisti di Coop Italia Roberto
Fiammenghi ha ricordato che
«Coophalanciato2annifalebor-
se riutilizzabili che oggi hannori-
dotto drasticamente la vendita
delleborsinein plastica nei nostri
punti vendita e inoltre abbiamo
avviato assieme a Conad un’a-
zienda per la produzione di cas-
sette di plastica riutilizzabili che
hanno drasticamente abbattuto
l'usodiquelledilegnoe cartone».
Leo Wencel, presidente e Ad di
Nestle Italia, ha ricordato che «le
multinazionali puntano sulla so-
stenibiliti ambientale da tempo,
perché in altri paesi le leggi im-
pongono regole molto pin strin-
genti e noi le stiamo gradatamen-
te portando anche in Italia». Da-
rio Scotti, titolare e presidente
della ScottiRiso, ha affermato che
«la sostenibilita passa per I'inno-
vazione di prodotto, ma anche
per quella di processo. Noi, per
esempio,oggiutilizziamo gliscar-
ti della lavorazione del riso, che
prima andavano in discarica, per
produrre energia, con un rispar-
mio enorme in viaggi di autoci-
sterne». Infine, Giuseppe Bram-

In un convegno analizzati i rapporti fra industria e distribuzione. Lesempio della «Mutti»
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billa, presidente di Carrefour Ita-
lia, ha sollevato il problema «dei
troppi prodotti poco attrattivi e
uguali fraloro in Italia che creano
grandi diseconomie», mentre
Francesco Pugliese, direttore ge-
nerale di Conad, ha polemica-
mente ricordato che «la sosteni-
bilita & piu difficile da ottenere in
un mercato frammentato come
quelloitaliano che haregole poco
chiare e pocorispettate».e

Programma oggi

)
¥

SALA DEI 300

NOre 10

L'innovazione delle aree di
sosta nel trasporto collettivo:
da viaggiatori a consumatori.
Organizzazione:
in collaborazione con Fiere di
Parma

SALA DE! 100

NOre 10

Sostenibilita ambientale della
filiera alimentare (produzione,
trasformazione, distribuzione).
Organizzazione:
Federaimentare

SALA DEL CONSIGLIO

NOre 10

Traceback: un nuovo
strumento per la tracciabilita
della catena alimentare Come
utilizzarlo nella vostra
azienda. Organizzazione
Federalimentare

SALA DEI 60

NOre 12

L’America a tavola, consumi e
tendenze nel dopo crisi.
Ovganizzazione: Ice, Istituto
per il Commercio Estero

SALA DEI 100

NOre 14.30

Assemblea annuale dei soci
Sistal.
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