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La grande distribuzione tira la volata del fatturato | Saido tra dismissioni e nuove attivita imprenditoriali
seguita dalle agenzie di viaggio e immobiliari 10 :
Il rapporto annuale di Assofranchising fa il 8 Pal - E&'ﬁgswﬁ
punto sui comparti che fanno da traino al s / \
settore. Al primo posto si piazza la gdo food- -
alimentari, con un’incidenza del 26,4% sul F
fatturato complessivo del mercato. Seguono, a
grande distanze, le agenzie viaggi (7,6%), le 2
agenzie immobiliari e la mediazione creditizia
(7,3%). Al piedi del podio finiscono i prodottie o
servizl specilalistici con it 7,1% del mercato e .2

I'abbigliamento uomo-donna con il 7%.
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Unmodello anti crisi

che aiutal'espansione

del “madem Italy”

NEL2010ILGIRO D'AFFARI
DELSETTORE, SECONDO
ASSOFRANCHISING, E
CRESCIUTO DELL’1,8 (CONTRO
IL+1,1% REGISTRATO DAL PIL
IN GENERALE), AQUOTA 22
MILIARDI DIEURO. DAL
FRONTE ESTERO LENOTIZIE
MIGLIORI CON CALZATURE
EABBIGLIAMENTO

Luigi Dell’Olio

Milano
Ilfranchising continuaacrescere
nonostante la congiuntura nega-
tiva. Anzi, il modello imprendito-
riale che limita gli investimenti
iniziali e fornisce un’assistenza
continuativadapartedellaretedi
affiliazione sembraadattarsi me-
glio dialtriauna congiunturache
resta incerta. Secondo 1'ultimo
studio di Assofranchising, nel
2010 il giro d'affari del settore &
cresciutodell’l,8 (controil +1,1%
registratodal pilingenerale), tan-
to da raggiungere quota 22 mi-
liardi di euro. Un dato che si ag-
giunge al +1,7% registrato nel
2009, a fronte di una caduta libe-
ra dell’economia nazionale (-
5%). E il progresso sembra desti-
nato a proseguire anche nell’an-
no in corso, almeno a giudicare
dal moderato ottimismo che ha
caratterizzato i primi giorni del
Salone Franchising Milano, ap-
puntamento chesiconclude oggi
aFieramilanocity, conla parteci-
pazione degli operatori del setto-
re e di quanti sono interessati ad
avviare un'attivitain rete. Unnu-

mero crescente negli ultimi anni
— complice anche il desiderio di
rilancio da parte di chi ha perso il
lavoro — tanto che la manifesta-
zione in corso ha predisposto un
ampliamentodeisettoriespositi-
vi, con un’area dedicata i servizi
per il punto vendita, e offre un
check-up gratuito delleiniziative
avviate, oltre a consigli per chiin-
tende entrare nel mercato.

Tornando alla ricerca 2010, in-
dicazioni di crescita sono arriva-
te anche sul fronte delle insegne
presenti sul mercato, 883 nel to-
tale, con un progresso dell'1,6%
nel confronto anno suanno e oc-
cupazionale, con 186.409 assun-
ti, i13,3% in piu rispetto al 2009. 1l
settore pill rappresentato & quel-
lo dei servizi, seguito dagliartico-
liperla persona e dal commercio
specializzato.

Risultati cherendonoevidente
come, anche durante la fase pilt
dura della crisi. non sia venuta
meno la voglia degli italiani di
mettersi in proprio. Con la parti-
colarita che oggi si preferisce una
formula chelimitil'investimento
iniziale (stanti anche le difficolta
diaccessoalmondodelcredito) e
offre unarete di supporto consu-
lenziale anche successivamente.
«Sierafforzata quantitativamen-
te e qualitativamente la capacita
dipenetrazione nei mercati este-
ridapartedeifranchisoritaliani»,
spiegano gli autori della ricerca.
L'evoluzione oltreconfine & stata
di tipo selettivo: infatti, se le reti
presente sono scese di otto unita,
sono invece cresciuti sensibil-
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mente (1.023 in pil) i punti ven-
dita, segno chelereti ancora pre-
sentihannospallepiurobustedel

passato. Laconsiderazione chesi
trae & di un buon consolidamen-
to delle reti italiane sui mercati
esteri, «quasicheladebolezza del
mercato interno abbia spinto gli
operatori italiani a cercare nuovi
spazi di crescita oltreconfine»,
aggiungelo studio. Con unanota
aggiuntiva: «Il punto merita un
particolare plauso, considerato
che la maggiore presenza di
aziende italiane all’'estero fa da
trainoainostri prodottioltrecon-
fine». Un trend che interessa so-
prattutto due comparti tra i pitt
forti del made in Italy come I’ab-
bigliamento e il calzaturiero.
Interessante & anche il quadro
relativo all'indotto generato dal
mercato dell'affiliazione: sono
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732 (+10,4%inunanno)leimpre-
se italiane che gestiscono gli
aspettilegaliediserviziolegatial-
P'aperturaeallagestionedeifran-
chising e si concentrano soprat-
tutto in Lombardia, prima regio-
ne con 223 sedi di impresa attive,
il 30,5% nazionale. Scendendo
ancora piu in profondita, si sco-
pre chei territori piu1 proficui per
il settore sono quelli legati alle
grandi citta: cosl Milano & la pri-
ma provincia in [talia, seguita da
Roma, Bologna e Torino.
Utileainquadrarel’andamen-
to del settore & anche uno studio
condotto dal Centro Studi Rds-
Salone Franchising Milano (su
dati Assofranchising e Unionca-
mere) relativo al tasso di fertilita
delmercato. Esaminandole nuo-
ve attivita e le cessazioni tra il
2003 e il 2010, gli analisti sono ar-
rivatialla conclusione cheilmer-
cato dell'affiliazione ha presen-
tatointuttiglianniuntassodicre-
scita, in termini percentuali dira-
gionisociali, sempresuperioreri-
spettoalleaziendeingenerale.In
particolare, tra 12006 ed i1 2007 il
franchisingecresciuto89volteri-
spetto alle imprese in generale, e
nel 2008-2009 la crescita & stata
23,6 volte superiore aquelladelle
aziende. Negli ultimi due anni,
contrassegnati da una frenata
dell’economia, emerge un altro
trend: mentre le aziende italiane
non hanno presentato tassi di
crescita, le reti in franchising so-

no aumentate dell’8,9%. Tanto
dafardire ad Antonio Fossati, do-
cente di Marketing all'Universita
di Pavia e presidente di Rds, che
«la voglia di mettersi in proprio
non e calata negli ultimi anni, ma
chi avvia un'attivita imprendito-
rialetende sempre pil1 ad affidar-
si a un network dal quale ottene-
re assistenza e consulenzar. Sen-
zadimenticare,comunque, cheil
franchisinge pitivolatile delmer-
cato nel suo insieme: infatti, nel
corso del 2010le aziende dismes-
se nel settore sono state il 10,6%
contro il 5,5% del dato medio, in
linea con le proporzioni relative
alle nuove iniziative (12,2% con-
tro il 6,6% generale).
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[LAPREVISIONE]

il mercato non si fermera nemmeno nel 2012
prevista I'apertura di altri 1.200 punti vendita

La crisi dei
consumi el
calo delle
vendite

hanno favorito
anche nel
2011

_ l'espansione
delle retiin
franchising che
garantiscono a
chifaimpresa
minori rischi
per
I'avviamento

Secondo uno studio realizzato da Confimprese
{associazione che raggruppa un centinaio di
societa, meta delle quali attive sul mercato con
la formula del franchising), il mercato
dell’affiliazione ha davanti a'sé un anno
positivo. it 2012, infattl, dovrebbe registrare
I’apertura di 1.200 nuovi punti vendita — con
una distribuzione in tutte le regioni della
Penisola — con la previsione di assunzioni (con
varie formule) per circa 3mila persone.
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