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EL COMMERCI0 MODFRNO

FIERAMILANOGCITY IL SALONE DA DOMANI AL 7

Franchising, occasioni
per mettersiin pprlo

MILANO

UN’OCCASIONE per valuta-
re opportunita di business
in un settore che, nonostan-
te lo stallo dei consumi cre-
sce in maniera sostenuta.
Appuntamento quindi da
domani al 7 novembre pres-
so i1 padiglioni di fieramila-
nocity, nel cuore della citta
dove si svolgera il Salone
Franchising Milano.
Secondo I'ultima ricerca
condotta da Assofranchi-
sing, anche nel 2010 ha pro-
seguito nel trend di cresci-
ta, registrando un +1,8% ri-
spetto al 2009 in termini di
fatturato (per un totale di
22 miliardi di euro), un
+1,6% nel numero di inse-
gne (oggi a quota 883 nel
territorio nazionale) e un
+3,3% sul fronte occupazio-
nale (186.409 persone).
Tanti i nomi noti che han-
no gia confermato la loro
presenza, da Bartolini (logi-
stica) a Extyn (moda), da
Punto Fotovoltaico (fonti
rinnovabili) a [OENT3e)
Jeans (abbigliamento ca-
sual), da
(ristorazione) a Nokia (tele-
fonia), da VYRR (food)
a Naturhouse (cosmetica
naturale), da Sailpost (servi-
zi postali) a Studio 2M (ser-
vizi finanziari).

La manifestazione, che van-
ta il supporto delle piu im-
portanti associazioni di ca-
tegoria del settore, Asso-
franchising, e
Federazione Italiana Fran-
chising, nel tempo & cre-
sciuta e 0ggi si propone co-
me un vero e proprio hub

OSPITI

Oltre alle realta
italiane piu note
molti operatori esteri

del retail, offrendo il qua-
dro aggiornato dell’innova-
zione nel campo della di-
stribuzione. Proprio Con-
fimprese organizza il pri-
mo giorno il convegno
Franchising in Italia. Op-
portunita e vincoli del mer-
cato italiano per gli operato-
ri internazionall, in cui ver-
ra presentata la ricerca con-
dotta da Cesit sul tema
dell’attrattivita  dell'Italia
per gli operatori esteri in
Franchising, che-evidenzia
1 vincoli del nostro mercato
€ propone azioni per stimo-
lare gli investimenti esteri
nel nostro paese. Fif orga-
nizzera, invece, il conve-
gno di domenica Il Fran-
chising protetto. Gestire le
criticita, evitare i conflitt,
che analizza i pitl frequenti
casi legali e commerciali e
le loro origini, per appro-
fondire gli strumenti che
garantiscono un franchi-
sing protetto.

Molti gli investitori esteri
presenti provenienti da Bra-
sile, Bulgaria, Dubai, Ger-
mania, Inghilterra, Polo-
nia, Russia, Singapore e
Turchia, interessati a espor-
tare i marchi italiani nei ri-
spettivi paesi.

QUESTA edizione 2011 sa-
ra rafforzata dalla sezione
dedicata ai seminari temati-
ci, alle case history, ai
workshop che offriranno
consigli per chi intende en-
trare nel mercato. Sono pre-
visti convegni e seminari
mirati, di grande utilita per
gli espositori e i visitatori,
per ampliare la propria for-
mazione commerciale, co-
noscere le normative vigen-
ti in Europa, seguire Pevo-
luzione dei mercati e cono-
scere i trend emergenti.

SETTORE FRIZZANTE Nonostante lo stallo
dei consumi & cresciuto anche negli ultimi due anni
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