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& DEL CONMERCID MODERNO

FIERAMILANOCITY Da domani al 7

Franchising Milano
Dal grande 5a
opportunitad

A confronto un mercato che vale 22 miliardi di euro
Tutta [thnovazione nel campo della distribuzione

Nunzia Pagani

B Superare il difficile contesto
dell’economia internazione di-
ventando imprenditori di se stes-
si, ma con la certezza di contare
sulla«reter diprotezionediunno-
to marchio aziendale: & la ricetta
del franchisingche dadomaniefi-
no al 7 novembre si presenta al
grande pubblico con il Salone
«FranchisingMilano». Lamanife-
stazione,cheda25anniaccompa-
gna l'evoluzione del settore, e
un’occasione perconoscereda vi-
cinotuttiigrandinomidelfranchi-
singitalianoeinternazionaleeva-
lutare nuove opportunita di busi-
ness. Un mercato che, secondo la
ricerca condotta da Assofranchi-
sing, anche nel 2010 ha continua-
to a crescere: registrando un
+1,8%rispetto al 2009in terminidi
fatturato(perun totale di22 miliar-
di di euro}, un +1,6% nel numero
diinsegne (oggiaquota883nelter-
ritorio nazionale) e un +3,3% sul
fronte occupazionale (186.409
persone). Tanti i nomi noti che
hanno gia confermato la loro pre-
senza, daBartolini(logistica)aEx-

tyn (moda), da Punto Fotovoltai-
co (fonti rinnovabili) a Carrera
Jeans (abbigliamento casual), da
Rossopomodoro (ristorazione) a
Nokia(telefonia),daYoyogurt(fo-
od)aNaturhouse(cosmeticanatu-
rale), da Sailpost {servizi postali) a
Studio 2M (servizi finanziari).

La manifestazione, che vantail
supporto delle pili importanti as-
sociazioni di categoria del settore
{Assofranchising, Confimprese e

one

LOPPORTUNITA
Selezionati i candidati
pronti ad aprire un punto

vendita in franchising
20—

Federazione Italiana Franchi-
sing) nel tempo & cresciuta e oggi
si propone come un vero hub del
retail, offrendoilquadro aggiorna-
todell'innovazionenelcampodel-
la distribuzione. Proprio Confim-
prese organizza il prime giorno il
convegno «Franchising in Italia.
Opportunitaevincolidel mercato
italiano per gli operatori interna-
zionali», incuisarapresentatalari-

cerca condotta da Cesit sul tema
dell’attrattivita dell'ltalia per gli
operatori esteri in Franchising,
che evidenzia i vincoli del nostro
mercato e propone azioni per sti-
molare gli investimenti esteri nel
nostro Paese.
Fiforganizzera,invece, ilconve-
gno di domenica «ll Franchising
protetto». Gestirelecriticita, evita-
rei conflitti, che analizzai pili fre-
quenti casi legali e commercialie

leloroorigini, perapprofondiregli
strumenti che garantiscono un
franchising protetto.

La partecipazione al Salone of-
fre l'opportunita di sviluppare il
proprio business in Italia e nel
mondo,grazie agliinvestitorieste-
ri invitati a Milano con un pro-
gramma di ospitalitd e incontri
specifico per le esigenze dei loro
mercati. Cisaranno, infatti,opera-
tori provenientida Brasile, Bulga-
ria, Dubai, Germania, Inghilterra,
Polonia, Russia, Singapore e Tur-

DUSINess

chia, interessatia esportare i mar-
chiitaliani nei rispettivi Paesi.

Ulteriore opportunitaditrovare
nuovi potenziali affiliati per le
aziende ¢ data dalla campagna di
recruitingrealizzatadal Salone, in
collaborazione con Mrcomunica-
tion, per selezionarecandidatire-
almente intenzionati ad aprire un
punto vendita in franchising. Raf-
forzata, inoltre, la sezione dedica-
taaiseminaritematici, alle case hi-
story, ai workshop che offriranno
consigli per chi intende entrare
nel mercato. Sono previsti conve-
gnieseminarimirati,digrande uti-
lita per gli espositori e i visitatori,
per ampliare la propria formazio-
necommerciale,conoscerelenor-
mative vigenti in Europa, seguire
I'evoluzione dei mercati e cono-
scereitrend emergenti. Il sito del-
la manifestazione (www.salone-
franchisingmilano.com) ospita
tutte le informazioni utili per pro-
grammare lavisitain fieraconim-
mediatezza e facilita. Le informa-
zionirelativealleaziende sonosta-
te ampliate e il visitatore avra la
possibilita, adifferenza del prece-
denteprogramma,dientrarediret-
tamente in comunicazione con
I'espositore.UnserviziocheilSalo-
ne «Franchising Milano» manter-
ra attivo costantemente, per offri-
re un servizio continuativo e dive-
nire cosi piattaforma di business
365 giorni all’anno.

Pubblico in
una edizione
precedente,
Tanti i nomi
noti che hanno
gia confermato
la loro
presenza
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