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Le InPRESE DEL COMMERCI0 MODFRNO

La sperimentazione. La norma si rivolge ai Comuni diinteresse turistico e alle cittad d’arte

Commercio, l'orario «free» spacca gli operatori

ANSA

Emanuele Scarci
MILANO

< Proteste vibrate e consensi
espliciti: all'indomani della nor-
me di liberalizzazione del com-
mercio contenute nella mano-
vradel governo, le reazioni sono
state delle piu diverse. Anche
per le motivazioni.

La manovra varata dal Consi-
glio deiministridedicaun’atten-
zione specifica per liberalizzare
il settore del commercio e, allo
stesso tempo, per rilanciare I'at-
tivita commerciale nei Comuni
diinteresse turistico e nelle citta
d’arte. «In via sperimentale - re-
citailtesto-gli esercizi commer-
ciali di questi centri abitati non
saranno piu tenuti a rispettare
gli orari di apertura e chiusura,
la chiusura domenicale e festiva

e la mezza giornata di chiusura
infrasettimanale».
«Unamisura-osserva Maria-
no Bella, direttore dell'ufficio
studi di - assai
discutibile nel merito e inaccet-
tabile nelmetodo. Il settore € gia
tutto derogato, non se ne sentiva
il bisogno. Oltre tutto lamateria
non é di competenza del gover-
no centrale: anzi confligge con
quelle delle Regioni in materia
didisciplina del commercio e di

LE POSIZIONI IN CAMPO
Confcommercio: regola
inutile, va abolita
Confimprese: il 76%

dei cittadini richiede
l'apertura domenicale

oraridegliesercizicommerciali.
Eun’invasione dicampo». Quan-
toal metodo,secondo Confcom-
mercio, é inaccettabile. «Non
c’é stato - conclude Bella - nes-
sun confronto preliminare con
imprese, Regioni ed entilocali».
Quindi si chiede la cancellazio-
ne dellanorma.
Piuduralareazione di Confe-
sercenti, l'organizzazione degli
esercenti medio piccoli: «E una
nuovanorma dipseudo liberaliz-
zazionedi cuinon c’eraalcun bi-
sogno, a meno che non nascon-
daaltri fini, come quello di privi-
legiare soltanto la grande distri-
buzione e mettere in difficolta i
piccoli negozi». Poi conclude
che «lanorma é inutile perche la
legge attuale garantisce ampia-
mente icentri turisticiele Regio-

ni possono deliberare senzapro-
blemi in materia. La soluzione

i
Ilquadro

76%  56%
Gradimento Ilbusiness
Lapercentuale : Lapercentuale
diconsumatori : dioperatori
chegradisce medio-grandi
apertura cheregistra
domenicaledei : buone
negozi performance
dellevendite
alladomenica

piu saggia? Lasciare le cose co-
me stannoy.

Sul fronte opposto invece si
NS RConfimpreseMbederd
immEmE e Federdistribuzione.
Plauso dal neoeletto presidente
di Federturismo Confindustria,
Renzo Iorio. Che poisi sofferma
«sulla penalizzazione derivante
dall’applicazione della tassa di
soggiorno, introdotta con il pac-
chetto del Gover-
no. Un’altra minaccia poi arriva
dall'ipotesidiinnalzamento del-
le aliquote Ivay.

Confimprese, I'associazione
delle imprese del commercio
moderno e del franchising, pro-
muove la misura sulla liberaliz-
zazione. «InItalia-spiegail pre-
sidente IV EREIETRA - il 769% dei
consumatorivuole i negoziaper-
tila domenica e il 56% degli ope-
ratori medio-grandi del com-
mercio continua a registrare
buone performance nonostante
la crisi». Inoltre, stando alle sti-
me dell’Associazione degli arti-
giani piccole imprese di Mestre,
sono circa 3 milioni i lavoratori
dipendentiche nel 2010 hannola-
vorato almeno una domenica al
mese; poco piudi2 milioni, inve-
ce,quelli chelo hanno fatto addi-
rittura due o pil volte in un me-
se.Poi Rescaconclude chesoste-
nere il commercio significa «sti-
molare i consumi e abbassare i
costidell'interafiliera. L’apertu-
ra domenicale dei negozi € uno
dei tanti cambiamenti necessari

33 2 milioni
milioni Lavoratori
Dipendenti Nel2010sono
Sonoi due milionii
lavoratoriche | dipendenti
nel2010 hanno | chehanno
lavorato lavoratodi
almenouna domenicadue
domenica o pitivolteal
almese mese

per stare al passo con i tempi e

rispondere alle rinnovate esigen-
ze del consumatore». Anche lo
sgravio fiscale del 5% per gli un-
der 35é un passo verso ilricono-
scimento dell’auto-imprendito-
rialita e del franchising.

Tutto ok anche daparte di Fe-
derdistribuzione, che rappre-
senta buona parte delle distri-
buzione moderna. E il presiden-
te Giovanni Cobolli Gigli osser-
vache «iconsumatoridimostra-
no grande apprezzamento per
le aperture domenicali, che so-
no vissute come un autentico
servizioe consentono alle fami-
glie una migliore gestione del
tempo nell’arco dell'interasetti-
mana. L’auspicio & che questa
impostazione possaessere este-
sa ai comuni non turistici, per-
mettendo I'avvio di un percor-
so che possa portare ad un gra-
duale incremento complessivo
del numero delle aperture do-
menicali e festive».
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